@ SINDUSFARMA
44° Prémio Lupa de Ouro 2020

REGULAMENTO
OUTROS PROJETOS DE MARKETING, INCLUINDO TRADE MARKETING

1. - ELEGIBILIDADE

Para participar dessa categoria, devem ser inscritos projetos das areas de Marketing e Vendas, que tenham
caracteristicas de inovacdo e Impacto no Negdcio. Exemplos seriam projetos relacionados a gestdo de forga
de vendas, reorganizacdo do processo de planejamento de marketing e projetos de Trade Marketing etc.

2. - INSCRICOES
e AsinscricBes para o Prémio Lupa de Ouro comecam no dia 10/07/2019 e terminam no dia 31/07/2020.
e Neste periodo, todos os participantes deverdo preencher a ficha de inscricdo disponivel no hotsite do

prémio — www.lupadeouro.com.br - de acordo com as instrucbes contidas neste documento;
Automaticamente sera enviado um e-mail de confirmagdao com os dados da inscricao.

IMPORTANTE:

E necessario incluir na ficha de inscric3o:

Apresentacao do projeto (Power point) com no maximo 20 slides em um dos formatos (*.pdf, *.pps, *.ppsx,
*.ppt, *.pptx) tamanho maximo 5 MB.

Obs.: O 12 Slide deve conter um resumo do projeto

Logo do Laboratério (em alta resolucdo; extensao jpg / png) tamanho maximo 2 MB.

OBSERVACAO: Se houver problemas para enviar os arquivos, gentileza entrar em contato pelo e-mail
gibs@sindusfarma.org.br.
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3. — PRE-SELECAO DOS FINALISTAS

e Os projetos inscritos terdo seu material (apresentacdo do projeto enviada no momento da inscricao)
analisado por Profissionais da industria com ampla experiéncia nas areas de Marketing, Inteligéncia de
Mercado, Produtividade e Efetividade e Comercial, (excluindo-se executivos pertencentes as empresas
inscritas). Terdo prioridade os participantes do conselho consultivo da Geréncia de Inteligéncia e
Business Support do Sindusfarma.

e Serd feita uma avaliagao dos projetos e serao escolhidos 3 finalistas considerando: Inovagao, impacto
financeiro e ndo financeiro. Os 3 projetos finalistas fardo uma apresentagao ao Juri.

4. - AVALIACAO DOS FINALISTAS

e Os trés finalistas apresentardo o seu projeto a um juri formado por trés executivos da industria
farmacéutica em uma videoconferéncia.

e O Juri de avaliacdo serd composto exclusivamente por Profissionais da indUstria com ampla experiéncia
nas areas de Marketing, Inteligéncia de Mercado, Produtividade e Efetividade e Comercial. Terdo
prioridade os participantes do conselho consultivo da Geréncia de Inteligéncia e Business Support do
Sindusfarma, (excluindo-se executivos pertencentes as empresas finalistas).

e (CadaJurado dard uma nota de 0 a 10 (podendo usar casas decimais) para cada finalista, considerando:
Inovagao, Impacto financeiro e nao financeiro.

O responsavel pela campanha tera 20 minutos para fazer sua apresentagao oral ao juri, abordando os
seguintes tépicos: Descricdo do problema/oportunidade, agdes adotadas, impactos qualitativos e
financeiros.

e (Cabera ao coordenador das atividades comunicar ao apresentador o tempo restante e interromper, se
necessario, ao final do tempo determinado.

Apds a apresentacdo, os participantes do juri poderdo fazer perguntas ao apresentador, sendo no maximo 3
(trés) perguntas (sempre ligadas a apresentagdo) respeitando o tempo maximo de 10 minutos.

*0O vencedor sera o projeto finalista mais bem avaliado pelo juri.
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