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e CAMPANHA DE PRESCRICAO

Campanhas de produtos tarjados direcionadas a médicos com 0 objetivo de obtencdo de receituario. As
campanhas inscritas nesta categoria deverao ser de produtos lancados até o dia 31/12/2011.

O produto para participar desta cateqoria, devera obrigatoriamente ter seus materiais e sua campanha
promovida no ano de 2012.

Langcamentos posteriores a esta data e inscritos nesta categoria terdo suas inscricbes alteradas pelo Comité
Especial — Lupa de Ouro, ou seja, passardo a concorrer dentro da categoria “Langamento de Prescricdo”, desde
gue respeitados os critérios estabelecidos na Campanha de Lancamento de Prescri¢&o.

Por se tratar de uma categoria que historicamente apresenta centenas de campanhas inscritas, o regulamento
prevé a criagdo de 5 (cinco) subcategorias, a partir da classificagdo oficial de grupos terapéuticos (classe
terapéutica de nivel 1), de acordo com a fonte IMS. Tais subcategorias serdo formadas a medida que existirem,
pelo menos, 20 campanhas inscritas num mesmo grupo terapéutico e validadas pelo Comité Especial — Lupa de
Ouro.

Sistema Cardio/Metabdlico (Produtos para obesidade, diabetes, cardiologia, tireoide, colesterol, acido Urico);

D — Dermatolégicos;

N — Sistema Nervoso Central;

R - Aparelho respiratorio;

Demais Classes Terapéuticas - todas as campanhas inscritas que nado fizerem parte de uma subcategoria
especifica, concorrerao entre si, na categoria “campanha de prescricdo — Demais Classes Terapéuticas”.

Caso algum subgrupo n&o citado acima tenha pelo menos 20 inscricdes o0 COMITE ESPECIAL — LUPA DE OURO
estudara a criagdo desta subcategoria.

A Campanha Extensdo de Linha sera excluida do regulamento para o Prémio Lupa de Ouro 2013, todos os
produtos cujo objetivo é o de extensdo do ciclo de vida do produto, sera definido como “Campanha de
Lancamento de Prescricdo”, desde que, apresente um conceito de inovagao.

NOTA: Uma campanha promocional e/ou projeto s6 poderé inscrever-se
em uma Unica categoria.
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INSCRICOES

As inscrigbes para o Prémio Lupa de Ouro comegam no dia 22/04/2013 e terminam no dia 31/05/2013. Neste periodo,
todos os participantes deverdo preencher a ficha de inscricdo disponivel na web site do Grupemef -
www.grupemef.com.br - preenché-lo de acordo com as instrucées contidas neste documento; automaticamente sera
enviado um e-mail de confirmacdo com os dados da inscrigao.

*Obs.: O envio/gravacao dos videos para primeira fase de avaliacdo online esta disponivel desde a inscricao.
O prazo para envio sera até o dia 30/06/2013.

Atencdo: Favor conferir a classificacdo terapéutica na Ficha de Inscrigdo, caso sua campanha for direcionada para
uma outra classe que nédo seja a qual é determinada pela auditoria IMS, se faz necessario sua justificativa através da
ficha de inscricao e que sera avaliada pelo comité.

IMPORTANTE:

Somente participardo nesta categoria os produtos tarjados — é necessario incluir na ficha de inscri¢éo:
v'  Imagem da caixa do produto com tarja (em alta resolucéo; extenséo gif / jpg / pje / jpeg / png) Max. 2 MB
v" Logo do produto (em alta resolucao; extenséo gif / jpg / png) Max. 2 MB
v' Logo do Laboratério (em alta resolucéo; extensao gif / jpg / png) Max. 2 MB

OBSERVACAO: Se houver problemas para enviar os arquivos, gentileza entrar em contato para (11) 5093-5385

As inscricdes feitas fora do periodo acima serdo ANULADAS pelo Comité Especial — Lupa de Ouro.

COMITE ESPECIAL — LUPA DE OURO

O Comité Especial, composto pela diretoria do Grupemef, se dedicara a validacdo de todo o material inscrito no
prémio Lupa de Ouro 2013, seja para adequacéo de categorias, exclusdo de campanhas e/ou projetos que estejam
fora do prazo de veiculagdo considerado por este regulamento ou tratar de todos os assuntos que ndo estejam
descritos neste regulamento.

Este grupo tem total autonomia para excluir inscricbes que ndo estejam de acordo com as especificacbes deste
regulamento e das fichas de inscri¢cdes, adequar categorias e campanhas, bem como comunicar os participantes do
prémio sobre alteracdes em inscri¢cdes e datas.
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COMPOSICAO DO JURI

O jari do Prémio Lupa de Ouro 2013 sera composto da seguinte forma:

» Médicos de todo o territério nacional com, no minimo 3 (trés) e no maximo 30 (trinta) anos de pratica na
especialidade adequadas a avaliacdo das campanhas, (desde que estes ndo estejam envolvidos diretamente
com gualquer laboratério participante (Ex.: Lider de Opinido, Pesquisa Clinica, etc.).

» Publicitarios que atendam ou ja atenderam a industria farmacéutica nos ultimos trés anos, desde que estes
ndo estejam envolvidos diretamente nos Ultimos dois anos com qualquer campanha a ser avaliada por eles.
Serdo convidados profissionais envolvidos com atendimento, redagéo, criagéo e arte.

» Ap0s todo o processo de inscricdo, a TCA Pesquisa fara o compilado de cada especialidade alvo dos
produtos inscritos e este compilado descrevera o volume exato de campanhas a serem avaliadas por cada
especialidade, de modo que a TCA Pesquisa desenvolvera; o desenho amostral dos médicos e publicitarios
que compordo o juri.

Todos os jurados, tanto na 12 Fase como na 22 Fase, serdo instruidos devidamente para avaliagdo das fichas em
cada critério apontado. Na segunda fase os jurados poderdo ao final de cada apresentacao realizar apenas duas
perguntas, lembrando que cada apresentador tera 20 minutos e os jurados terdo 5 minutos para realizarem suas
perguntas.

CRITERIOS DE AVALIACAO

> Atencdo essa categoria terd duas fases de avaliacéo:

e 12FASE — AVALIACAO ONLINE DO VIDEO CAMPANHA

METODOLOGIA DE AVALIACAQO VIDEO CAMPANHA

Uma vez definido o desenho amostral (quais especialidades e a quantidade de casos por especialidade); a
TCA Pesquisa iniciara o processo de recrutamento telefénico junto aos médicos. Ao aceitar participar da
pesquisa e ser aprovado nos filtros correspondentes, o médico recebera via link eletrdnico a pagina para
avaliacdo da campanha, pela técnica On-Line.
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CRITERIOS DE AVALIACAO

Quando do recebimento do link eletrbnico para avaliagdo das campanhas, o médico jurado devera assistir a
todos os videos disponiveis em suas paginas relativos a sua especialidade sendo que, cada pagina tera no
maximo 21 minutos, contendo 3 videos e atribuir notas a cada um dos videos aos seguintes critérios:

» Criatividade = Impacto do material promocional apresentado.

» Contetdo = Informagdes sobre o produto, doenca e tratamento.

» Posicionamento Estratégico - Determinacdo dos objetivos ou metas do material promocional,
como também da coordenacdo de meios e recursos para atingi-los;

» Apelo de comunicacdo racional e coeréncia dos meios e mensagem utilizada;
» Resultados obtidos (Concluséo) Decisdo ou efeito que resultou de alguma agéao.

» Para os critérios acima, cada participante do jari dard uma nota entre 0 (zero) e 7 (sete). A somatoéria das
notas dos critérios serd chamada de nota total do jurado.

» Como critérios de desempate serdo considerados nesta ordem:
a. Menor desvio padrdo (4 casas decimais)
b. Maior mediana (4 casas decimais)

c. Maior moda

» Em caso de novo empate o prémio sera dividido entre as campanhas empatadas.
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METODOLOGIA GRAVACAO VIDEO CAMPANHA

Cada participante devera confeccionar um video em que apresente a campanha / projeto inscrito podendo ou nao
utilizar-se de slides. Este video sera visto pela comissao julgadora de cada categoria.
Obs.: (ndo é necessario a presenca do préprio Gerente de Produto no video).

A empresa responsavel pela plataforma WebMeeting, Atitude Midia Digital, envolvida na confec¢do do sistema
utilizado pelo Grupemef para o gerenciamento do Lupa de Ouro 2013, disponibiliza seus estudios para a gravacao
deste contetdo, em formato de apresentagdo, em dia e horario a serem combinados diretamente entre o participante
e a Atitude, e ao custo de R$ 1.400,00 por apresentacdo. A confeccdo do contelido (necessariamente em
PowerPoint) é de responsabilidade do participante.

Abaixo esta um exemplo de uma apresentagdo em formato WebMeeting.
Para mais informagdes, contacte helder.conde@atitude.com.br

1gngebMeeting 4) atitude
< Tncirtando OntAncins =
T—
WebMeeting (] WebMeeting
STUDION cCo=RD Q ¥)
Ao vivo e on-demand

Milhares de usuarios simultaneos

Audiéncia interage via texto e enguetes
{em breve, também com video e audio)

Conceito de "Palestra Interativa”
(Video, Audio, Slides e Interatividade)

 Sem instalagdo de softwares

Caso o participante opte por gravar o video pessoalmente, ou caso queira confecciona-lo junto a outras
agéncias/produtoras, ele esté livre para fazé-lo, a seu critério e as suas expensas.

Neste caso, o video o deve ser entregue ao Grupemef necessariamente com as especificacdes abaixo:

- Arquivo tipo WMV (Windows Media Video) ou MP4 ou AVI (codec XVID)
- Tamanho 640 x 480 (4:3) ou 640 x 360 (16:9) pixels.

- Bitrate maximo (video + audio) de até 1000 Kbps

- Duragao maxima: 7 minutos

Obs.: Esta opc¢éo terd um custo por video enviado no valor de R$500,00, devido a uma taxa de adequacdo do
video a ferramenta on-line, 0 pagamento serd combinado diretamente entre o participante e o Grupemef.

Rua Roque Petrella, 97 — Brooklin - Cep. 04581-050 — Sdo Paulo — SP
FONE (11) 5093-5385
grupemef@grupemef.com.br
Pagina 5



mailto:helder.conde@atitude.com.br

o 32°. Congragamento do Marketing Farmacéutico ;:3 Grupemef
prémio v AT

Lupa de Ouro

Grupo dos Profissionais Executivos do Mercado Farmacéutico

Local: WTC — Saldes Ballroom — 27/11/2013

A Atitude sera responsavel por reconverter os videos para o formato final, que ficara disponivel aos jurados. Na
conversdo, nado sera feita absolutamente nenhuma alteracdo de contetdo ou edicdo de qualquer natureza.

Todos os videos deverdo ser carregados na se¢do ENVIAR VIDEO, que estara futuramente disponivel no site do
Lupa de Ouro. Mais instrucdes serdo enviadas em breve aos participantes, via e-mail. Os videos gravados com a
Atitude nédo precisardo ser carregados pelo préprio participante, pois a empresa fara a insercdo dos mesmos no
sistema, diretamente.

Todos os videos devem ter duracdo méxima de 7 minutos, impreterivelmente. Videos com durag¢@o superior a esta
serd@io desconsiderados e invalidados pelo comité de avaliag&o.

e 22 FASE — APRESENTACAO PRESENCIAL

Na segunda fase de avaliacdo, 0s responsaveis pelas cinco campanhas finalistas da primeira fase para esta
categoria serdo convidados a realizar uma apresentacao oral ao jUri, que sera descrito a seguir:

» Cada apresentacé@o nao podera exceder o tempo limite de 20 minutos. Cabera ao coordenador das atividades
comunicarem ao apresentador o tempo restante e interromper, se necessario, ao final do tempo determinado.
Serdo apresentados cartazes com o tempo restante de apresentacao (5minutos — 3 minutos — 1 minuto)

» Apbs a apresentacao, os participantes do jari poderdo fazer perguntas ao apresentador, respeitando o tempo
sugerido pelo coordenador e sempre perguntas ligadas a apresentagao.

» Obs. Para esta apresentacdo presencial € necessario a presenca do Gerente de Produto ou
funcionério do Laboratério designado a representa-lo na exposi¢cdo de sua campanha/projeto.

» As apresentacdes deverdo ser baseadas nos critérios que serdo utilizados para avaliagao:

>

>

>

>

Criatividade = Impacto do material promocional apresentado.
Contetdo = Informacdes sobre o produto, doencga e tratamento.

Posicionamento Estratégico - Determinacdo dos objetivos ou metas do material promocional,
como também da coordenacao de meios e recursos para atingi-los;

Apelo de comunicacéo racional e coeréncia dos meios e mensagem utilizada;

Resultados obtidos (Conclus&o) Decisédo ou efeito que resultou de alguma acéo.

» Para os critérios acima, cada participante do juri dard uma nota entre 0 (zero) e 7 (sete). A somatéria das
notas dos critérios serd chamada de nota total do jurado. A menor e a maior nota total de jurado serao
excluidas para céalculo da nota média de cada campanha, que apontard o vencedor do prémio Lupa de Ouro

2013.
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» Como critérios de desempate serdo considerados nesta ordem:
a. Menor desvio padrdo (4 casas decimais)
b. Maior mediana (4 casas decimais)

c. Maior moda

» Em caso de novo empate o prémio sera dividido entre as campanhas empatadas.
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