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o CAMPANHA EXTENSAO DE LINHA

Campanhas direcionadas a médicos com o objetivo de obtencao de receituario e ou campanhas direcionadas ao
consumidor através de midias.

Os produtos chamados “extensédo de linha” s&o considerados produtos com extenses novas e para fazer parte
desta categoria os medicamentos deverao ter mudancas em formulas/formulacdo e NAO sera considerado uma
nova apresentacao.

Sera considerado, exemplo: Balcor e com extensao de linha - Balcor Retard

Ndo sera considerado, exemplo hipotético: Balcor 30mg com 50 cprs. e passou para Balcor 30mg com
100cprs.

As campanhas de extensdo de linha inscritas nesta categoria poderédo fazer parte desde que langados no periodo
de 01/01/2010 até o dia 31/12/2010.

Caso esta categoria apresentar muitas inscricdes, o regulamento prevé a criagdo de subcategorias, a partir da
classificagao oficial de grupos terapéuticos (classe terapéutica de nivel I), de acordo com a fonte IMS. Tais
subcategorias serao formadas a medida que existirem, pelo menos, 10 campanhas inscritas num mesmo grupo
terapéutico e validadas pelo Comité Especial — Lupa de Ouro.

Todas as campanhas inscritas que nao fizerem parte de uma subcategoria especifica, concorrerdo entre si, na
categoria “campanha de prescricdo - demais categorias”.

NOTA: Uma campanha promocional e/ou projeto sé podera inscrever-se
em uma unica cateqgoria.

Rua Thomas Deloney, 280 — Chac.Sto.Antonio — Cep: 04710-040 — Sao Paulo — SP
FONE (11) 5093-5385 / FAX (11) 5531-8103
grupemef@grupemef.com.br
Pagina 1




Senre D i% Grupemef
I y

Profissionais Executivos do Mercado Farmacéutico

302. Congracamento do Marketing Farmacéutico
Grupo dos Profissionais Executivos do Mercado Farmacéutico
Local: Golden Hall -WTC —25/11/2011

INSCRICOES

As inscricbes para o Prémio Lupa de Ouro comegam no dia 01/05/2011 e terminam no dia 30/06/2011. Neste
periodo, todos os participantes deverdao preencher a ficha de inscricdo disponivel na web site do Grupemef —
www.grupemef.com.br - preenché-lo e enviar pelo site ou por e-mail de acordo com as instrugdes contidas no
documento.

Atencao: Favor conferir a classificagao terapéutica na Ficha de Inscricdo, caso sua campanha é direcionada para
uma outra classe que nao seja a qual é determinada pela auditoria IMS, se faz necessario sua justificativa através
da ficha de inscricao e que sera avaliada pelo comité.

IMPORTANTE:
» Imagem da caixa do produto com tarja (extensao gif / jpg / pje / jpeg / png) Max. 2 MB
» Logo do produto / campanha (em alta definicdo: JPG / CRD / PSD)
> Resumo de um mini-case para colocarmos em nosso folder de programa
OBSERVACAO: Se houver problemas para enviar os arquivos, gentileza entrar em contato para (11) 5093-5385

As inscrigdes feitas fora do periodo acima serao ANULADAS pelo Comité Especial — Lupa de Ouro. No periodo
acima somente as fichas de inscricdo deverao se encaminhadas ao Grupemef.

COMITE ESPECIAL — LUPA DE OURO

O Comité Especial se dedicara a validacdo de todo o material inscrito no prémio Lupa de Ouro 2011, seja para
adequacao de categorias, exclusdo de campanhas e/ou projetos que estejam fora do prazo de veiculagao
considerado por este regulamento ou tratar de todos 0s assuntos que nao estejam descritos neste regulamento.

Este grupo tem total autonomia para excluir inscricdes que nao estejam de acordo com as especificagdes deste
regulamento e das fichas de inscrigdes, adequar categorias e campanhas, bem como comunicar os participantes do
prémio sobre alteragdes em inscricdes e datas.

Tal comité sera formado por pessoas especializadas nas areas tematicas das categorias especificas contidas neste
Regulamento. As atividades deste grupo terdo coordenagdo de uma Consultoria Externa e tém como
responsabilidade a analise dos trabalhos selecionados pelo Comité Especial.

Trés reunides ordindrias estdo agendadas para este Comité Especial — Lupa de Ouro que serdo realizadas nas
dependéncias do Grupemef nos dias 11/07, 25/07 e 08/08 e tera como prioridade a validagcao de todo o material
inscrito. Além destas, reunides extraordinarias poderao ser convocadas pela coordenagéao do comité.
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CRITERIOS DE AVALIACAO

Essa categoria tera duas fases de avaliagao:

» A primeira fase consta de uma exposi¢cdo de material impresso ao juri. Tal material impresso devera ser
entregue no local da avaliagdo (a ser definido pelo Grupemef e informado por correspondéncia eletrénica ao
responsavel pela inscricdo), exposto em placa duratex ou similar de 1,10 m X 0,92 m, 2 dias antes do
inicio da avaliacao.

» Grupemef dispde destas placas nas medidas corretas para a exposicao que poderao ser retiradas mediante
solicitagéo prévia. Quando da retirada destas placas, sera encaminhado também um “guia de orientag&o”,
embora desde ja esclarecemos que NAO SERAO AVALIADOS MATERIAIS EXPOSTOS FORA DO
ESPACO DA REFERIDA PLACA, INCLUINDO-SE O CONCEITO DE PROFUNDIDADE (utilizacdo de
espaco em 3D). Para os eventuais casos enquadrados acima, os responsaveis deverdo regularizar a
situagcdo até 1 dia antes do julgamento, sob pena de terem as campanhas desclassificadas pelo Comité
Especial — Lupa de Ouro.

» Todo material que necessite devolugdo devera ser retirado no mesmo local, um dia ap6s o término da
avaliacao.

A primeira fase consta de uma exposicao de material impresso ao juri, que serdo avaliados os seguintes critérios:

> Criatividade =» Impacto do material impresso dando a existéncia de forma e
manifestacao do estilo apresentado.

> Harmonia = Conjunto dos principios e regras do material em exposicao de forma
equilibrada. Qualidade na combinacao e disposicao de idéias.

> Conteudo = Informacoes sobre o produto, doenga e tratamento.

Para os critérios acima, cada participante do juri dard uma nota entre 0 (zero) e 7 (sete). A somatéria das notas dos
critérios sera chamada de nota total do jurado. A menor e a maior nota total de jurado serdo excluidas para calculo
da nota média de cada campanha.

As cinco campanhas finalistas nesta categoria passarao para a segunda fase de avaliagao.

Como critérios de desempate serdo considerados nesta ordem:

a) Menor desvio padrao (4 casas decimais)
b) Maior mediana (4 casas decimais)
c) Maior moda
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Na segunda fase de avaliagdo, os responsaveis pelas cinco campanhas finalistas da primeira fase para esta
categoria serdo convidados a realizar uma apresentagao oral ao jdri, que sera descrito a seguir:

>

Cada apresentacdo ndo podera exceder o tempo limite de 20 minutos. Caberda ao coordenador das
atividades comunicar ao apresentador o tempo restante e interromper, se necessario, ao final do tempo
determinado. Serao apresentados cartazes com o tempo restante de apresentagao (5minutos — 3 minutos —
1 minuto)

Apds a apresentacdo, os participantes do jari poderdo fazer perguntas ao apresentador, respeitando o
tempo sugerido pelo coordenador e sempre perguntas ligadas a apresentacao.

As apresentagbes deverao ser baseadas nos critérios que serdo utilizados para avaliagao:

> Planejamento (Estratégia) Determinacao dos objetivos ou metas do material
promocional, como também da coordenacao de meios e recursos para atingi-los;

> Execucao (Plano de Acdo) Realizacdo, Desempenho e Cumprimento do
planejamento;

» Resultados obtidos (Conclusao) Decisao ou efeito que resultou de alguma acao.

Para os critérios acima, cada participante do juri dard uma nota entre 0 (zero) e 7 (sete). A somatéria das
notas dos critérios sera chamada de nota total do jurado. A menor e a maior nota total de jurado serao
excluidas para calculo da nota média de cada campanha, que apontara o vencedor do prémio Lupa de
Ouro 2011.

Como critérios de desempate serdo considerados nesta ordem:
a) Menor desvio padrao (4 casas decimais)
b) Maior mediana (4 casas decimais)
¢) Maior moda

Em caso de novo empate o prémio sera dividido entre as campanhas empatadas.
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COMPOSICAO DO JURI

O jari do Prémio Lupa de Ouro 2011 na primeira fase sera composto da seguinte forma:

» Para Extensao de Linha — Prescricdo: Médicos das especialidades adequadas a avaliagdo das campanhas,
desde que estes ndo estejam envolvidos diretamente com qualquer laboratério participante (Ex.: Lider de
Opinido, Pesquisa Clinica, etc.). A propor¢do dessas especialidades serd equivalente a proporgao de
campanhas voltadas a cada especialidade médica.

» Para Extensdo de Linha — MIP: Consumidores que acompanham propagandas através de Midias — sera
realizado um filtro de comunicagéo para participar do jurado.

» Publicitérios que atendam ou ja atenderam a industria farmacéutica nos ultimos trés anos, desde que estes
ndo estejam envolvidos diretamente com qualquer campanha participante. Serdo convidados profissionais
envolvidos com atendimento, redacao, criagao e arte.

Na segunda fase o jari ser4 composto por:

» Profissionais da industria farmacéutica com experiéncia minima de 5 anos no ramo, serao convidados a
participar com o menor envolvimento nos mercados onde os finalistas atuam, para minimizar a chance
de inclusao de concorrentes diretos como componentes do juri.

» Serao convidados profissionais de Consultorias, Universidades e Institutos de Pesquisa.

o ATENCAO: A participacdo do juri para a segunda fase serd composto de 5 jurados.

Todos os jurados, tanto na 12 Fase como na 22. Fase, serao instruidos devidamente para avaliagdo das fichas em
cada critério apontado. Na 22.Fase o jurado recebera um dossié de cada finalista, realizando uma leitura antes da
apresentacdo, os quais poderéo ao final de cada apresentagéo realizar apenas 2 perguntas, lembrando que cada
apresentador tera 20 minutos e os jurados terdo 5 minutos para realizarem suas perguntas.
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